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	Znaczenie makroekonomiczne europejskiego branży audiowizualnej

	Główne gałęzie branży twórczej
Rynek audiowizualny
Wartość dodna
€ 558 bn

€ 107,4 bn

% PKB
4.5%

Miejsca pracy
8.5 million

1.2 million

%  siły roboczej
3.8%


	W latach 2009-2013 rynek branży filmowej będzie rósł średnio o 3.4% rocznie w krajach Europy Zachodniej oraz o 6.9% w Europie Wschodniej (PwC). 


	

	Osiągnięcia Programu MEDIA 

	Beneficjenci programu MEDIA 2007 zlokalizowani są w całej Europie (w 98 ze 105 regionów)

	Rozwój projektu: co roku na rynek trafia 400 wysokiej jakości projektów 

	Rozwój umiejętności: z Programu MEDIA Szkolenia skorzystało ponad 20,000 producentów, dystrybutorów, scenarzystów, którzy nabyli nowe umiejętności, co z kolei pomaga w profesjonalizacji branży.  

	Tworzenie sieci:  skutkuje znaczącym zwiększeniem ko-produkcji międzynarodowych (z 26% produkcji europejskich w roku 1989 do 34% w roku 2009).  Produkcje te posiadają 2.3 razy większy potencjał w zakresie rozpowszechniania niż filmy krajowe.  

 
	Wsparcie MEDIA w obszarze Dystrybucji  to jedyne tego typu wsparcie w Europie

Dystrybucja 50% filmów europejskich rozpowszechnianych poza krajem pochodzenia była możliwa dzięki wsparciu MEDIA.  
Liczba ta sięga nawet 69% w przypadku dystrybutorów będących członkami sieci Europa Distribution.  56% wszystkich nowości to europejskie produkcje nie krajowe.  

	Sieć kin Europa Cinema Europa 
	


	1813 sal kinowych w 32 państwach członkowskich

20% nowootwieranych sal kinowych w Europie 
5,6% łącznej liczby sprzedanych biletów (w porówaniu do  2,8% w 2000)
59 milionów sprzedanych biletów rocznie
57% dla filmów europejskich przy średniej na poziomie  27,7%
36% europejskich produkcji nie krajowych w repertuarze przy średniej na poziomie 7-8% 
	Bez wsparcia Europa Cinemas liczba sprzedanych biletów na filmy europejskie zmniejszyłaby się z 33 milionów do 16, co oznacza 100 milionów Euro straty dla europejskiej branży filmowej.  

Efekt mnożnikowy wsparcia MEDIA w sektorze kinowym można więc oszacować na 13 € przychodu z każdego zainwestowanego Euro.  
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	Silna europejska wartość 

	Wartość Programu MEDIA jest istotna bowiem wprowadza silną europejską wartość dodaną do projektów objętych wsparciem.  
	Fora ko-produkcyjne organizowane na poziomie europejskim prowadzą do rozwoju projektów europejskich posiadających stabilne plany finansowe oraz lepiej zorganizowaną współpracę w zakresie produkcji. 

	W dłuższym okresie czasu trwałe partnerstwa ponadnarodowe powstałe pomiędzy producentami a dystrybutorami wzmacniają branżę i częściowo przełamują problem fragmentacji rynku.   

	Efekt mnożnikowy MEDIA dla europejskiego przemysłu audiowizualnego 

	Symbol jakości MEDIA powstawał wiele lat przyciągając inne, dodatkowe źródła finansowania takie jak wsparcie na poziomie krajowym i regionalnym oraz inwestorów prywatnych.  

	Szacuje się, że Fundusz Gwarancji Produkcji MEDIA, dysponujący budżetem 8 milionów Euro, wygeneruje ponad 12 milionów Euro w kredytach bankowych dostępnych dla producentów.  

	

	Wartość kulturowa przemysłu filmowego

	Historie i ludzkie doświadczenia przedstawiane w filmach stanowią uniwersalny język, który zwiększa zrozumienie między narodami oraz przyczynia się do tworzenia tożsamości europejskiej. Są one integralną częścią naszego dziedzictwa kulturowego.

	

	Sukcesy

	W latach 2000-2009 8 prestiżowych nagród filmowych Festiwalu Filmowego w Cannes Palmes d’Or wręczono produkcjom, które uzyskały wsparcie MEDIA.

W 2009 roku, wśród 20 filmów wybranych do udziału w Konkursie Głównym Festiwalu Filmowego w Cannes znalazły się produkcje, które uzyskały wsparcie MEDIA.

Zdobywcy Oskarów: Slumdog Millionaire (Slumdog. Milioner z ulicy), Die Fälscher (Fałszerze), La Môme (Niczego nie żałuję), La Vita è Bella (Życie jest piękne), La Marche de l’Empereur (Marsz pingwinów)
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