ZAŁĄCZNIK
Roczny program prac dotyczący dotacji i umów w ramach programu MEDIA Mundus

 na rok 2012 
	Linia Budżetowa:
	15 04 68

	Podstawowy akt prawny:
	Decyzja Nr 1041/2009/EC Parlamentu Europejskiego oraz Rady z 21 października 2009 ustanawiająca program w zakresie współpracy audiowizualnej ze specjalistami z krajów trzecich (MEDIA Mundus 2011-2013), Dziennik Urzędowy L 288 z 4 listopada 2009.


1. cele i zasady programu MEDIA Mundus

Program MEDIA Mundus powstał w oparciu o doświadczenia działania przygotowawczego MEDIA International (2008-2010). 2012 jest drugim rokiem istnienia MEDIA Mundus.

Cele programu MEDIA Mundus obejmują:

· Zwiększenie konkurencyjności europejskiego przemysłu audiowizualnego, 
· umożliwić Europie skuteczniejszego odgrywanie roli kulturalnej i politycznej na świecie, oraz
· zwiększenie oferty konsumenckiej oraz różnorodności kulturowej. 
Program ma na celu poprawę dostępu do rynków państw trzecich oraz budowaniu zaufania i nawiązywania długoletnich więzi współpracy. 

Program MEDIA Mundus opiera się na zasadzie wzajemności.  W praktyce oznacza to, iż w ramach każdego projektu należy jasno wskazać, iż na jego realizacji skorzystają wspólnie specjaliści/utwory audiowizualne pochodzące z Europy oraz państw trzecich.  

Program MEDIA Mundus stworzony został jako uzupełnienie innych programów Komisji Europejskiej wdrażanych w ramach współpracy międzynarodowej, których celem jest rozwój przemysłu audiowizualnego w partnerskich państwach trzecich, które są w stanie współpracować na równych zasadach ze specjalistami pochodzącymi z państw Unii Europejskiej.  

Projekty wspierane w ramach MEDIA Mundus muszą:
· zostać zaproponowane i wdrożone wspólnie przez specjalistów europejskich i specjalistów z państw trzecich, aby kwalifikować się do finansowania w ramach programu,

· dążyć do wspierania powstawania międzynarodowych sieci współpracy.  W tym celu każdy projekt, poza projektami zgłoszonymi w ramach działania 1 – wariant 1, muszą być prowadzone i wdrażane przez grupy spełniające następujące trzy kryteria:

(1)     grupa powinna liczyć przynajmniej trzech partnerów
 (w tym koordynatora).  Można jednak dopuścić realizację projektu przez dwóch partnerów (w tym koordynatora), jeżeli zagwarantowane jest stworzenie niezbędnej sieci współpracy. Stworzenie sieci współpracy jest zagwarantowane, jeżeli koordynatorem projektu jest europejska sieć skupiająca specjalistów/firmy z branży audiowizualnej, obejmująca więcej niż dziesięć państw członkowskich Unii.

(2) koordynator grupy musi mieć siedzibę w państwie członkowskim Unii Europejskiej bądź też w Islandii, Liechtensteinie lub Norwegii 
. Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
(3)     grupa musi obejmować co najmniej jednego współbeneficjenta powiązanego z sektorem audiowizualnym mającego siedzibę w państwie poza UE (innym niż Chorwacja i Szwajcaria
). Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
Projekty, które uzyskają wsparcie z niniejszego programu nie mogą, w ramach tego samego działania, korzystać z innych programów wsparcia oferowanych przez Unię Europejską.  Projekty wspierane w ramach programu Euromed Audiovisual III lub kwalifikujące się w ramach następnego edycji programu Intra-ACP nie zostaną uznane za kwalifikujące się w ramach programu MEDIA Mundus.  

Budżet
Koszty projektów opiewać będą na łączną kwotę € 5,042,215 (€ 4,925,000 z EUR 27 plus € 117,215 z EFTA/EEA)
. (Zobacz Harmonogram w Załączniku 1)
Zmiany poniżej wskazanego progu kwotowego nie będą uznane za istotne.  W istocie budżet przyznawany w ramach każdego działania jest czysto orientacyjny.  Jeżeli wspomniany budżet na działanie nie może zostać wykorzystany ze względu na niewystarczającą jakość lub liczbę złożonych wniosków, urzędnik zatwierdzający zastrzega sobie prawo do zagospodarowania pozostałych funduszy w ramach innego działania.  Zagospodarowanie takie nie może w sposób istotny wpłynąć na charakter oraz cele poszczególnych działań.  
Zaproponowane rozwiązania pozostają w zgodzie z wytycznymi Decyzji nr 1041/2009/EC
.
W obecnej chwili nie przewiduje się delegowania jakichkolwiek działań do innych Dyrekcji Generalnych.  Przed końcem 2011 roku Dyrekcja Generalna EAC może zaproponować Komisji oddelegowania wdrożenia działań do EACE.
2. WEZWANIE DO SKŁADANIA WNIOSKÓW
W 2011 Komisja zamierza opublikować drugie wezwanie do składania wniosków w ramach programu MEDIA Mundus skierowane do projektów przewidzianych do realizacji w roku 2012.  Wezwanie obejmuje projekty, których realizacja rozpoczyna się między 1 stycznia 2012 a 31 grudnia 2012.  Realizacja projektów musi zakończyć najpóźniej 31 marca 2013.  Za kwalifikowane uznane zostaną koszty przygotowania projektu poniesione najwcześniej 1 stycznia 2012.   
Niniejsze wezwanie dotyczy wniosków w ramach wszystkich celów szczegółowych określonych w Decyzji 1041/2009/EC: 
· Cel nr 1: Wymiana informacji, szkolenia, badania rynku
· Cele nr 2: Konkurencyjność i dystrybucja 
· Cele nr 3: Rozpowszechnianie
Z tego względu wezwanie w ramach MEDIA Mundus 2012 obejmuje cztery obszary działań: 

· Działanie 1: ‘Szkolenia”, ma na celu realizację Celu nr 1.

·  Działanie 2: "Dostęp do rynków" ma na celu realizację Celu nr 2.
· Działanie 3: "Dystrybucja i Rozpowszechnianie" ma na celu realizację Celu nr 2 i Celu nr 3. 
· Działanie 4:  "Działania przekrojowe" dotyczy projektów, które mają na celu realizację przynajmniej dwóch celów określonych powyżej
2.1. Działanie 1: Szkolenia
(Zobacz indeks 1.10 oraz 1.20 harmonogramu)
Działanie 1 ma na celu realizację Celu nr 1: Wymiana informacji, szkolenia, badania rynku 
Cele
W obszarze wymiany informacji, szkoleń i badań rynkowych celem programu jest podniesienie umiejętności specjalistów z państw europejskich oraz państw trzecich, w szczególności poprzez: 

· Zapewnienie i ułatwienie współpracy audiowizualnej pomiędzy specjalistami poprzez podniesienie ich poziomu wiedzy o rynkach audiowizualnych oraz poprzez ułatwienie nawiązywaniu kontaktów i nawiązywania długoletnich więzi współpracy. 
· Podniesienie świadomości specjalistów, w szczególności w zakresie warunków działania, ram prawnych, systemów finansowych oraz możliwości współpracy na własnych rynkach audiowizualnych

· Poprawienie międzynarodowego przepływu wiedzy, strategii i możliwości, których motorem są nowe technologie, w obszarze produkcji, post-producji i dystrybucji (łącznie z nowymi platformami dystrybucji takimi jak wideo na żądanie (VOD), Internet Protocl Television (IPTV), Web TV…) oraz promocji utworów audiowizualnych
Istnieją dwa różne warianty odnoszące się do działania nr 1: 

2.1.1. Wariant 1: Włączenie studentów/specjalistów oraz nauczycieli z państw poza UE (innych niż Chorwacja, Lichtenstein, Norwegia, Islandia i Szwajcaria) do szkoleń wstępnych i ustawicznych dofinansowywanych w ramach programu MEDIA 2007
, poprzez zwiększenie liczby uczestników szkolenia dla specjalistów pochodzących z państw trzecich.

Wezwanie do składania wniosków, Działania 1 – Wariant 1
Za kwalifikujące się uznane będą projekty dotyczące włączenie studentów/specjalistów oraz szkoleniowców z państw poza UE (innych niż Chorwacja, Lichtenstein, Norwegia, Islandia i Szwajcaria) do szkoleń wstępnych/ustawicznych dofinansowywanych w ramach programu MEDIA 2007
 pod warunkiem, że tematyka szkoleń pozostaje w zgodzie z celami programu.  

Ponadto, projekty muszą w szczególności: 
· Zapewnić znaczący udział w projekcie uczestników z państw poza UE (innych nich Chorwacja, Lichtenstein, Norwegia, Islandia i Szwajcaria).  W każdym przypadku uczestnicy tacy muszą stanowić nie mniej niż 10% całej grupy uczestniczącej w szkoleniu. 

· W ramach szkolenia zapewnić dobrą integrację studentów/specjalistów z państwa poza UE (innych niż Chorwacja, Lichtenstein, Norwegia, Islandia i Norwegia). 

 W przypadku projektów kontynuowanych, efektywność funkcjonowania sieci jest w gwarantowana w sposób naturalny.  W takim przypadku wnioski muszą spełnić tylko dwa kryteria:  

· koordynator grupy musi mieć siedzibę w państwie członkowskim Unii Europejskiej bądź też w Islandii, Liechtensteinie lub Norwegii
.
· grupa musi obejmować co najmniej jednego partnera powiązanego z sektorem audiowizualnym mającego siedzibę w państwie poza UE (innym niż Chorwacja i Szwajcaria
). Partnerem może być partner stowarzyszony lub współbeneficjent
.
Koszty kwalifikowane ograniczone będą do wydatków związanych z integracją studentów/specjalistów lub szkoleniowców z państw poza UE (innych niż Chorwacja, Lichtenstein, Norwegia, Islandia i Szwajcaria).  Kwota przyznanego wsparcia nie może przekroczyć 70% wszystkich kosztów kwalifikowanych dotyczących kontynuacji szkolenia.  

Kryteria kwalifikujące, Działanie 1 – Wariant 1
· Projekt dla którego złożono wniosek o dofinansowanie musi pozostawać w zgodzie z przynajmniej jednym z działań w ramach Działania 1 opisanych powyżej.
· Projekt musi być złożony przez grupę, której koordynator posiada siedzibę w jednym z państw członkowskich Unii Europejskiej lub w Islandii, Lichtensteinie lub Norwegii.  Projekt musi obejmować przynajmniej jednego partnera pochodzącego z państwa trzeciego innego niż Chorwacja lub Szwajcaria
. Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
· Urzędowe formularze zgłoszeniowe zostały wypełnione w całości
, zawierają wszystkie wymagane podpisy
 (w miejscach wskazanych w formularzach) oraz złożone zostały w ramach wyznaczonego terminu wskazanego w wezwaniu.  

Kryteria wyboru, Działanie 1 – Wariant 1
· Grupa musi udokumentować swoje zdolności finansowe umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

· Grupa musi udokumentować swoje możliwości techniczne umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

Kryteria przyznawania wsparcia, Działanie 1 – Wariant 1
· Wartość projektu (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 
· Cele
· Tematyka szkolenia oraz nauczanie umiejętności 
· Grupa docelowa szkolenia  
· Uczestnictwo osób decyzyjnych 
· Podejście pedagogiczne (w szczególności metody włączania specjalistów z państw trzecich)

· Zarządzanie projektem (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 
· Doświadczenie osób przygotowujących szkolenie oraz wykładowców 
· Metodologia
· Efektywność kosztowa projektu  
· Wymiar międzynarodowy i europejski oraz wartość dodana (Maks. 30 punktów, wymagane min: 50%)

· Jakie znaczenie mają strefy geograficzne objęte projektem w odniesieniu do państw trzecich?  Jaki jest potencjał ekonomiczny tych regionów (jeżeli ma zastosowanie) 
· W jaki sposób projekt odnosi się do różnorodności europejskiej?  Jaka jest europejska wartość dodana projektu? 
· Co stanowi wartość dodaną dla uczestników pochodzących z państw trzecich? 
· Oddziaływanie (maks. 20 punktów, wymagane min: 50%)

· trafność kompetencji
· Oddziaływanie krótko-, średnio- i długookresowe na pracę zawodową uczestników 

· Zrównoważony międzynarodowy efekt funkcjonowania sieci 

· Wartość dodana dla Unii Europejskiej 
Przewidywane oddziaływanie, Działanie 1 – Wariant 1
· Utworzenie sieci specjalistów oraz ułatwienie wymiany dobrych praktyk

· Ułatwienie realizacji międzynarodowych koprodukcji

· Zwiększenie potencjału do rozpowszechniania utworów filmowych/audiowizualnych pochodzących z państw trzecich na terenie Europy oraz utworów europejskich w państwach trzecich. 

· Zwiększenie konkurencyjności w sektorze filmowym/audiowizualnym. 
· Przewiduje się wsparcie do 6 projektów (szacunek). 
Dofinansowanie (dotacje) MEDIA Mundus zostanie przyznane poprzez podpisanie stosownych umów.
2.1.2. Wariant 2: Stworzenie dla MEDIA Mundus schemata szkoleń ustawicznych 
Wezwanie, Działanie 1 – Wariant 2
Niniejszy wariant dostępny jest tylko dla projektów dotyczących szkoleń ustawicznych. Projekty muszą być skierowane do specjalistów posiadających udokumentowane umiejętności i doświadczenie w sektorze audiowizualnym.  Wnioski mogą składać grupy, które spełniają trzy poniższe kryteria: 

· Grupa powinna liczyć przynajmniej trzech partnerów (w tym koordynatora).  Projekty realizowane przez dwóch partnerów (w tym koordynatora) mogą zostać dopuszczone w przypadku,gdy  zagwarantowane jest stworzenie niezbędnej sieci współpracy
.
· Koordynator grupy musi mieć siedzibę w państwie członkowskim Unii Europejskiej bądź też w Islandii, Liechtensteinie lub Norwegii
.  Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
· Grupa musi obejmować co najmniej jednego współbeneficjenta powiązanego z sektorem audiowizualnym mającego siedzibę w państwie poza UE (innym niż Chorwacja i Szwajcaria
). Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
W ramach każdego projektu należy jasno wskazać, iż na jego realizacji skorzystają wspólnie specjaliści pochodzący z Europy oraz państw trzecich, na przykład poprzez utrzymanie równowagi pomiędzy liczbą specjalistów i szkoleniowców z państw trzecich i Europy.    

Wnioskowane wsparcie nie może przekroczyć 70% wszystkich kwalifikowanych kosztów. 
Kryteria kwalifikujące, Działanie 1 – Wariant 2
· Projekt dla którego złożono wniosek o dofinansowanie musi pozostawać w zgodzie z przynajmniej jednym z działań w ramach Działania 1 opisanych powyżej.
· Projekt musi być złożony przez grupę spełniającą trzy kryteria określone powyżej
.
· Urzędowe formularze zgłoszeniowe zostały wypełnione w całości
, zawierają wszystkie wymagane podpisy
 (w miejscach wskazanych w formularzach) oraz złożone zostały w ramach wyznaczonego terminu wskazanego w wezwaniu.  

Kryteria wyboru, Działanie 1 – Wariant 2
· Grupa musi udokumentować swoje zdolności finansowe umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

· Grupa musi udokumentować swoje możliwości techniczne umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

Kryteria przyznawania wsparcia, Działanie 1 – Wariant 2
· Wartość projektu (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 

· Cele

· Tematyka szkolenia oraz nauczanie umiejętności 

· Grupa docelowa szkolenia  

· Uczestnictwo osób decyzyjnych 

· Podejście pedagogiczne 

· Zarządzanie projektem (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 

· Atuty grupy składającej wniosek

· Doświadczenie osób przygotowujących szkolenie oraz wykładowców 

· Metodologia

· Efektywność kosztowa projektu  

· Wymiar międzynarodowy i europejski oraz wartość dodana (Maks. 30 punktów, wymagane min: 50%)

· Jakie znaczenie mają strefy geograficzne objęte projektem w odniesieniu do państw trzecich?  Jaki jest potencjał ekonomiczny tych regionów (jeżeli ma zastosowanie) 

· W jaki sposób projekt odnosi się do różnorodności europejskiej?  
· W jaki sposób projekt realizuje zasadę wzajemności? Co stanowi wartość dodaną dla uczestników pochodzących z Europy oraz z państw trzecich? 

· Oddziaływanie (maks. 20 punktów, wymagane min: 50%)

· Trafność kompetencji

· Oddziaływanie krótko-, średnio- i długookresowe na pracę zawodową uczestników 

· Zrównoważony międzynarodowy efekt funkcjonowania sieci 

· Wartość dodana dla Unii Europejskiej 
Przewidywane oddziaływanie, Działanie 1 – Wariant 2
· Utworzenie sieci specjalistów oraz ułatwienie wymiany dobrych praktyk

· Ułatwienie realizacji międzynarodowych koprodukcji

· Zwiększenie potencjału do rozpowszechniania utworów filmowych/audiowizualnych pochodzących z państw trzecich na terenie Europy oraz utworów europejskich w państwach trzecich. 

· Zwiększenie konkurencyjności w sektorze filmowym/audiowizualnym. 

· Przewiduje się wsparcie 11 projektów (szacunek). 

Dofinansowanie (dotacje) MEDIA Mundus zostanie przyznane poprzez podpisanie stosownych umów.
2.2. Działanie 2: Dostęp do rynków 
(Zobacz indeks 2.10 harmonogramu)
W celu poprawienia międzynarodowej konkurencyjności europejskich utworów audiowizualnych poza Europą oraz tych z państw trzecich w Europie, Działanie nr 2 wspiera projekty promujące dostępu utworów audiowizualnych do międzynarodowych rynków. These projects concern the development and/or pre-production phases (for example international co production markets) and activities downstream (events facilitating international sales of the works). Projekty te dotyczą fazy rozwoju i / lub przed-produkcyjnej (na przykład rynek współpracy międzynarodowej) oraz działalności na rynkach niższego szczebla (wydarzenia ułatwiające międzynarodową sprzedaż utworów). 

Cele
· Ułatwienie poszukiwania partnerów do realizacji utworów audiowizualnych; wspieranie organizacji, na przykład,  rynków koprodukcji oraz wydarzeń służących znajdowaniu partnerów (pitching), mających na celu nawiązywanie kontaktów przez potencjalnych partnerów (np. scenarzystów, reżyserów, producentów, aktorów, agentów, dystrybutorów ...) w celu ułatwienia realizacji koprodukcji międzynarodowych, promowania przedsprzedaży zagranicznej, a tym samym poprawienie międzynarodowego rozpowszechniania utworów audiowizualnych. 

· Zachęcanie do organizacji wydarzeń ułatwiających międzynarodową sprzedaż utworów europejskich na rynkach państw trzecich oraz utworów audiowizualnych z państw trzecich na rynku europejskim. 

· Zachęcanie do organizacji wydarzeń koncentrujących się na młodej widowni.  
Wezwanie 
Wnioski mogą składać grupy spełniające trzy kryteria: 
· Grupa powinna liczyć przynajmniej trzech partnerów (w tym koordynatora).  Projekty realizowane przez dwóch partnerów (w tym koordynatora) mogą zostać dopuszczone w przypadku, gdy  zagwarantowane jest stworzenie niezbędnej sieci współpracy
.
· Koordynator grupy musi mieć siedzibę w państwie członkowskim Unii Europejskiej bądź też w Islandii, Liechtensteinie lub Norwegii
.  Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
· Grupa musi obejmować co najmniej jednego współbeneficjenta powiązanego z sektorem audiowizualnym mającego siedzibę w państwie poza UE (innym niż Chorwacja i Szwajcaria
).  Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się.
Projekty muszą skupiać się tylko i wyłącznie na utworach audiowizualnych a budżet wstępny (końcowy) projektu nie może przekroczyć kwoty € 25 milionów.

Jeżeli projekt obejmuje wydarzenia, która są już dofinansowywane w ramach MEDIA 2007 (np. europejskie rynki ko-produkcji lub wydarzenia w ramach mechanizmu ‘Międzynarodowa promocja filmów europejskich’) za kwalifikowane uznane będą jedynie dodatkowe koszty poniesione na rzecz integracji specjalistów pochodzących z Europy/państw trzecich. 

Wnioskowane wsparcie nie może przekroczyć 70% wszystkich kosztów kwalifikowanych.  

Kryteria kwalifikujące
· Projekt dla którego złożono wniosek o dofinansowanie musi pozostawać w zgodzie z przynajmniej jednym z działań w ramach Działania 2 opisanych powyżej.
· Projekt musi być złożony przez grupę spełniającą trzy kryteria określone powyżej 
.
· Urzędowe formularze zgłoszeniowe zostały wypełnione w całości
, zawierają wszystkie wymagane podpisy
 (w miejscach wskazanych w formularzach) oraz złożone zostały w ramach wyznaczonego terminu wskazanego w wezwaniu.  

  Kryteria wyboru
· Grupa musi udokumentować swoje zdolności finansowe umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

· Grupa musi udokumentować swoje możliwości techniczne umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

Kryteria przyznawania wsparcia
· Wartość projektu (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 

· Cele

· Wybór specjalistów/projektów
· Wybór wydarzeń
· Uczestnictwo osób decyzyjnych 

· Zarządzanie projektem (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 

· Atuty oraz doświadczenie grupy składającej wniosek

· Metodologia

· Efektywność kosztowa projektu  

· Wymiar międzynarodowy i europejski oraz wartość dodana (Maks. 30 punktów, wymagane min: 50%)

· Jakie znaczenie mają strefy geograficzne objęte projektem w odniesieniu do państw trzecich?  Jaki jest potencjał ekonomiczny tych regionów (jeżeli ma zastosowanie) 

· W jaki sposób projekt odnosi się do różnorodności europejskiej?  
· W jaki sposób projekt realizuje zasadę wzajemności? Co stanowi wartość dodaną dla uczestników pochodzących z Europy oraz z państw trzecich? 

· Oddziaływanie (maks. 20 punktów, wymagane min: 50%)

· Oddziaływanie krótko-, średnio- i długookresowe na pracę zawodową uczestników 

· Wartość dodana dla Unii Europejskiej
Przewidywane oddziaływanie

· Ułatwienie realizacji międzynarodowych koprodukcji z udziałem partnerów z UE
· Zwiększenie międzynarodowego potencjału utworów audiowizualnych realizowanych z udziałem partnerów z UE

· Zwiększenie obecności specjalistów europejskich, projektów oraz utworów zrealizowanych w państwach trzecich i odwrotnie.

· Zwiększenie oferty utworów europejskich na rynkach audiowizualnych (kino, telewizja, VOD …) państw trzecich i odwrotnie.  

· Zwiększenie różnorodności kulturowej na rynkach audiowizualnych

· Przewiduje się wsparcie 4 projektów (szacunek)
Dofinansowanie (dotacje) MEDIA Mundus zostanie przyznane poprzez podpisanie stosownych umów.
2.3. Działanie nr 3: Dystrybucja i rozpowszechnianie
(Zobacz indeks 3.10 harmonogramu)
Działanie to ma na celu wspieranie dystrybucji, promocji, wyświetlania i rozpowszechniania utworów europejskich w rynkach krajów trzecich oraz utworów audiowizualnych z państw trzecich w Europie w optymalnych warunkach. The innovative use of new distribution channels and new technologies to improve the effectiveness of marketing campaigns should be encouraged. Należy wspierać i zachęcać do innowacyjnego wykorzystania nowych kanałów dystrybucji i nowych technologii w celu poprawienia skuteczności kampanii marketingowych.  

Wnioskodawcy zachęcani są również do położenie szczególnego nacisku na młodych widzów (filmy w katalogach, system premii za pokazy skierowane do młodych widzów, konkretne wydarzenia, itp.). 

Cele
· Zachęca do zawierania umów między grupami przedsiębiorstw (posiadaczami praw autorskich, agentami handlowymi, dystrybutorami, nadawcami, platformami VOD i innymi) w celu poprawy dystrybucji i promocji utworów audiowizualnych z państw trzecich przez europejskie kanały dystrybucji (kino, telewizja, VOD i inne) i odwrotnie, utworów europejskich przez kanały dystrybucji państw trzecich. 

· Podniesienie skuteczności wprowadzania filmów na rynki europejskie i rynki państw trzecich poprzez dofinansowanie kosztów z tym związanych (na przykład: kopie, napisy i dubbing filmów, koszty promocji i reklamy).
· Zachęcanie operatorów kin w Europie i państwach trzecich do polepszania, na zasadzie wzajemności, warunków włączania do programu oraz wyświetlania (czas trwania, ekspozycja, liczba pokazów) premierowych utworów audiowizualnych.  Program powinien wspierać projekty złożone przez sieci kin posiadających swoje obiekty w Europie i państwach trzecich, które umieszczają w programie kin na terytoriach swoich partnerów znaczącą liczbę utworów audiowizualnych.
· Zachęcanie wnioskodawców do położenia szczególnego nacisku na młodych widzów  (filmy w katalogach, system premii za pokazy skierowane do młodych widzów, konkretne wydarzenia, itp.). 

Wezwanie
Wnioski mogą składać grupy spełniające trzy kryteria: 
· Grupa powinna liczyć przynajmniej trzech partnerów (w tym koordynatora).  Projekty realizowane przez dwóch partnerów (w tym koordynatora) mogą zostać dopuszczone w przypadku, gdy  zagwarantowane jest stworzenie niezbędnej sieci współpracy
.
· Koordynator grupy musi mieć siedzibę w państwie członkowskim Unii Europejskiej bądź też w Islandii, Liechtensteinie lub Norwegii 
.  Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się,  
· Grupa musi obejmować co najmniej jednego współbeneficjenta powiązanego z sektorem audiowizualnym mającego siedzibę w państwie poza UE (innym niż Chorwacja i Szwajcaria
).  Wnioski złożone przez osoby fizyczne (indywidualne) nie będą uznane za kwalifikujące się,
Projekty muszą skupiać się tylko i wyłącznie na utworach audiowizualnych a budżet wstępny (końcowy) projektu nie może przekroczyć kwoty € 25 milionów.

Jeżeli projekt obejmuje mechanizm już dofinansowywany w ramach MEDIA 2007 ‘Międzynarodowa promocja filmów europejskich’ za kwalifikowane uznane będą jedynie dodatkowe koszty poniesione na rzecz dystrybucji/promocji/rozpowszechniania utworów audiowizualnych z państw trzecich. 

Wnioskowane wsparcie nie może przekroczyć 50% wszystkich kosztów kwalifikowanych,. 

Projekty związane z celem (c) niniejszego Działania (patrz powyżej) powinny obejmować kina spełniające następujące wymagania: 

2.3.1. Kina europejskie ( łącznie z Islandią, Lichtensteinem i Norwegią
)

· Kina muszą organizować pokazy premierowe (nie później niż 12 miesięcy po premierze krajowej).  Za kwalifikujące się uznane również będą kina, których 30% repertuaru składa się z powtórek i wznowień.  

· Muszą działać od przynajmniej sześciu miesięcy. 
· Warunki bezpieczeństwa muszą być zgodne z ustawodawstwem krajowym.  Muszą posiadać wyposażenie techniczne spełniające standardy zawodowe. 
· Muszą posiadać system do wystawiania biletów oraz rozliczania wpływów kasowych
· Muszą posiadać przynajmniej jedną salę projekcyjna i 70 miejsc na widowni.  
· Kina całoroczne (otworzone przez więcej niż sześć miesięcy w roku) muszą organizować co najmniej 520 pokazów rocznie (300 pokazów rocznie w przypadku miast poniżej 100 000 mieszkańców)
· Kina sezonowe lub na otwartej przestrzeni (otworzone przez mniej niż sześć miesięcy w roku) muszą organizować przynajmniej 30 pokazów na każdy miesiąc działalności.  
· Musieli mieć co najmniej 15 000 widzów w ciągu ostatnich dwunastu miesięcy (5 000 widzów w przypadku miast poniżej 100 000 mieszkańców)

·  Kina wyświetlające filmy pornograficzne nie zostaną uznane za kwalifikujące się. 
2.3.2. Kina w państwa poza UE
· Muszą być to kina komercyjne otwarte dla publiczności, które sprzedają bilety rozliczają wpływy kasowe.
· Muszą działać od przynajmniej dwunastu miesięcy
· Muszą dysponować przynajmniej 70 miejscami na widowni
· Muszą dysponować sprzętem do taśmy 35mm lub sprzętem do pokazów cyfrowych, dźwiękiem dobrej jakości oraz miejscami siedzącymi na widowni.  
· Warunki bezpieczeństwa muszą być zgodne z ustawodawstwem krajowym. 

Kina wyświetlające filmy pornograficzne nie zostaną uznane za kwalifikujące się. 

Kryteria kwalifikujące
· Projekt dla którego złożono wniosek o dofinansowanie musi pozostawać w zgodzie z przynajmniej jednym z działań w ramach Działania 3 opisanych powyżej.
· Projekt musi być złożony przez grupę spełniającą trzy kryteria określone powyżej
.
· Urzędowe formularze zgłoszeniowe zostały wypełnione w całości
, zawierają wszystkie wymagane podpisy
 (w miejscach wskazanych w formularzach) oraz złożone zostały w ramach wyznaczonego terminu wskazanego w wezwaniu.
Kryteria wyboru
· Grupa musi udokumentować swoje zdolności finansowe umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

· Grupa musi udokumentować swoje możliwości techniczne umożliwiające pomyślną realizację proponowanych działań.  

Kryteria przyznawania wsparcia
· Wartość projektu (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 

· Cele

· Wybór i liczba utworów audiowizualnych/kin/innych platform
· Innowacyjność projektu
· Włączenie do projektu młodych widzów
· Zarządzanie projektem (mak. 25 punktów, wymagane min.: 50%) 

· Atuty oraz doświadczenie grupy składającej wniosek

· Metodologia

· Efektywność kosztowa projektu  

· Wymiar międzynarodowy i europejski oraz wartość dodana (Maks. 30 punktów, wymagane min: 50%)

· Jakie znaczenie mają strefy geograficzne objęte projektem w odniesieniu do państw trzecich?  Jaki jest potencjał ekonomiczny tych regionów (jeżeli ma zastosowanie) 

· W jaki sposób projekt odnosi się do różnorodności europejskiej?  
· W jaki sposób projekt realizuje zasadę wzajemności? Co stanowi wartość dodaną dla uczestników pochodzących z Europy oraz z państw trzecich? 

· Oddziaływanie (maks. 20 punktów, wymagane min: 50%)

· Oddziaływanie użytych środków 

· Oddziaływanie krótko-, średnio- i długookresowe projektu
· Wartość dodana dla Unii Europejskiej
Przewidywane oddziaływanie

· Zwiększenie potencjału handlowego oraz obecności europejskich utworów audiowizualnych na rynkach audiowizualnych państw trzecich i odwrotnie.

· Trwałe zwiększenie i konsolidacja widowni dla zagranicznych utworów audiowizualnych, które nie są obecnie szeroko rozpowszechniane
· Wspieranie nowych modeli biznesowych (opartych na współpracy pomiędzy producentami, agentami handlowymi, dystrybutorami, nadawcami, patformami VOD …) trwale poprawiających łańcuch dostaw, warunki promocji oraz gwarantujących stałą widownią dla utworów audiowizualnych an obcych rynkach.
· Wspieranie długotrwałego partnerstwa i tworzenia atmosfery wzajemnego zaufania pomiędzy nadawcami, platformami VOD oraz innymi kanałami dystrybucji działającymi w Europie i państwach trzecich.  
· Zwiększenie udziałów rynkowych europejskich utworów audiowizualnych na rynkach audiowizualnych państwa trzecich i odwrotnie. 

· Powiększenie oferty oraz popytu na utwory audiowizualne oraz zwiększenie różnorodności kulturowej. 
· Przewiduje się wsparcie 6 projektów (szacunek).
Dofinansowanie (dotacja) MEDIA będzie przyznane poprzez podpisanie stosownych umów. 
2.4. Działanie nr 4: Działania przekrojowe
Działania w ramach różnych obszarów opisanych powyżej są czasami ze sobą nierozerwalnie związane.  Doświadczenia trzech poprzednich wezwań w ramach MEDIA International pokazują, iż wiele projektów dotyka kilku priorytetów, na przykład szkolenia, po których następuje pitching w ramach spotkań ko-produkcyjnych.  Dlatego też o dofinansowanie mogą ubiegać się również projekty o charakterze przekrojowym.  Warunki i kryteria opisane powyżej pozostają niezmienione.  Wnioskowane wsparcie nie może przekraczać 70%, jeżeli projekt dotyczy Działania 1 i 2 oraz 60% jeżeli projekt dotyczy kombinacji Działania 1, 2 i 3.  Projekt kwalifikuje się do przyznania wsparcia w ramach działania 1, 2 lub 3 lub działania 4.
Przewiduje się wsparcie 11 projektów (szacunek).
Dofinansowanie (dotacja) MEDIA będzie przyznane poprzez podpisanie stosownych umów. 
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�	Koordynator jest liderem grupy, który ponosi odpowiedzialność za całościowe zarządzanie projektem.  Koordynator będzie łącznikiem pomiędzy Komisją a grupą realizującą projekt od momentu jego złożenia do zakończenia realizacji.  Koordynator organizuje i nadzoruje procedurę składania wniosku wraz z wszelkimi wymaganymi dokumentami oraz wyników projektu.  Koordynator jest zarówno beneficjentem jak i partnerem projektu, który posiada dodatkowe prawa i obowiązki wobec Komisji wynikające z jego funkcji jako łącznika pomiędzy uczestnikami projektu a Komisją odpowiedzialnego za gromadzenie, scalanie oraz dostarczanie wyników projektu.  


Współbeneficjent to partner zaangażowany w opracowanie i wdrożenie projektu oraz jego współfinansowanie.   W przypadku wyboru projektu każdy współbeneficjent musi podpisać upoważnienie, który stanowi załącznik do dotacji, w którym ustanawia koordynatora swoim pełnomocnikiem do działania w jego imieniu i na jego rzecz w trakcie wdrożenia projektu oraz zobowiązuje się do określonego wkładu finansowego na rzecz projektu.  Koszty poniesione przez współbeneficjenta na rzecz projektu uznane będą za kwalifikujące się.  Współbeneficjent musi umożliwić Komisji wgląd do oryginalnych dokumentów odnoszących się do umowy oraz wyraża zgodę aby Komisja przeprowadziła audyt wszystkich kosztów związanych z projektem, który otrzymał wsparcie.  


Partner stowarzyszony to partner, który bierze udział w realizacji projektu, ale nie w takim samym zakresie i nie na takim samym poziomie jak współbeneficjent; w szczególności partner nie może korzystać z dotacji Wspólnoty.  





� 	Uczestnictwo Islandii, Lichtensteinu oraz Norwegii nadal nie zostało potwierdzone.  


� 	Na dzień dzisiejszy uczestnictwo Chorwacji oraz Szwajcarii pozostaje nierozstrzygnięte.  Jeżeli państwa te będą uczestniczyły w programie koordynator (punkt 2) może również posiadać siedzibę w Chorwacji lub Szwajcarii. 


�	Dofinansowanie z EEA nadal wymaga potwierdzenia, uczestnictwo Chorwacji oraz Szwajcarii pozostaje nierozstrzygnięte.  Dlatego też podane kwoty mają jedynie charakter informacyjny. 


� 	Dziennik Urzędowy L288 z 4.11.2009, str.10


�	Więcej informacji dostępny pod adresem: �HYPERLINK "http://ec.europa.eu/media"��http://ec.europa.eu/media�. Program MEDIA 2007	 ustanowiony został Decyzją Parlamentu Europejskiego oraz Rady nr 1718/2006/EC z dnia 15 listopada 2006 w sprawie wprowadzenia w życie programu wspierającego europejski sektor audiowizualny (MEDIA 2007).


�	Zgodnie z decyzjami o przyznaniu wsparcia podjętymi w ramach wezwania EACEA/04/2008 dotyczącego szkoleń ustawicznych w ramach ramowej umowy współpracy, oraz decyzjami o przyznaniu wsparcia podjętymi w ramach wezwania 1/2010 dotyczącego szkoleń ustawicznych oraz wezwania 2/2010 dotyczącego szkoleń wstępnych bez ramowej umowy współpracy.   


 


� 	Przypis 3.


� 	Przypis 4.


� 	Patrz przypis 1. Partner będzie, na przykład, promował szkolenie w państwach trzecich, dokonywał naboru uczestników z państw trzecich, dostarczał materiały wykładowe lub pomagał w kursie przygotowawczym.  





� 	Przypisy 3 i 4.


� 	Wypełnione formularze A1, A2, A3, A4, B1, B2, B3.  Wypełnione części A i B Noty Wyjaśniającej do Budżetu oraz część C.


� 	Formularz A4 musi podpisać uprawniony prawny przedstawiciel koordynatora grupy.


� 	Gwarancja stworzenia niezbędnej sieci współpracy dotyczy sytuacji gdy, koordynatorem projektu jest europejska sieć skupiająca profesjonalistów/firmy z więcej niż dziesięciu państw członkowskich Unii. 





� 	Przypis 3.


� 	Przypis 4.


� 	Przypisy 3  i 4.


� 	Wypełnione formularze A1, A2, A3, A4, B1, B2, B3.  Wypełnione części A i B Noty Wyjaśniającej do Budżetu oraz część C.


� 	Formularz A4 musi podpisać uprawniony prawny przedstawiciel koordynatora grupy.


� 	Gwarancja stworzenia niezbędnej sieci współpracy dotyczy sytuacji gdy, koordynatorem projektu jest europejska sieć skupiająca profesjonalistów/firmy z więcej niż dziesięciu państw członkowskich Unii.


� 	Przypis 3.


� 	Przypis 4.


� 	Przypisy 3 i 4.


� 	Wypełnione formularze A1, A2, A3, A4, B1, B2, B3.  Wypełnione części A i B Noty Wyjaśniającej do Budżetu oraz część C.


� 	Formularz A4 musi podpisać uprawniony prawny przedstawiciel koordynatora grupy.


� 	Gwarancja stworzenia niezbędnej sieci współpracy dotyczy sytuacji gdy, koordynatorem projektu jest europejska sieć skupiająca profesjonalistów/firmy z więcej niż dziesięciu państw członkowskich Unii..


� 	Przypis 3


� 	Przypis 4


� 	Przypis 3.


� 	Przypisy 3 i 4


� 	Wypełnione formularze A1, A2, A3, A4, B1, B2, B3.  Wypełnione części A i B Noty Wyjaśniającej do Budżetu oraz część C.


� 	Formularz A4 musi podpisać uprawniony prawny przedstawiciel koordynatora grupy.
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